- PACK

Treno

s Observer

=
Qn
®
A
» )
’_‘_,J
B @
[ab) .5
=
\@©
ob e
= e
on =
s oy
7 P -
o [av)
D'_ . S
® O
=
e
o 2 2—
e}
— @
)
s
(0p]
- —
=
.
:;_Ci
=
e
.
@
!._L_
D O
ol o
=5
©
D
c
(D)

e

R

el

Cette identification
des attentes
consommateur
appliquees au
packaging est une
base précieuseé
pour: orienter les
développements
des marques.

Identifying customers’
expectations

is a precious help

o guide brands
products, packaging
and communication
developments.



Apaisemer
Soothing

En ces périodes d'incertitudes économiques, les marques jouent la carte de
l'apaisement. Monochromie, formes arrondies ou ovales, sobriété des matériaux,
discrétion des décors et simplicité des messages... Loin de refléter une simplicité
technique, I'apaisement laisse le produit s’exprimer avec Lne elegance luxueuse,

In these times of economic uncertainty, brands are opling for appeasement.
Monochrome colours, rounded or oval shapes, the choice of sober materials, discreet
décors and simple messages... Far from reflecting technical simplicity, appeasement
allows the product to express itself with [uxurious elegance and sobriety.

@

@ D&G Fragrances anthology
La recherche de |'élégance simple
et sophistiquée. Le packaging
démontre que la marque a atteint
le statut d'icdne du luxe et de la
sophistication,
The search for plain elegance and
sophistication. The packaging
shows that the D&G brand has
become a luxury and fashian jcon.

Diesel,
Only the
Brave

Kenzo, KenzoKi

Une ligne de soins
cosmeétigues efficace
et sensorielle sans
promesses non tenues.
An efficlent organic
cosmetics range that
kesps its promises.

Chantal
Thomas,
Osez-moi |

Issey Miyake, A Scent
Le Flacon est une création
du designer Arik Levy, du
verre a |'etat brut « qui

ne se cache pas derriégre
des jeux de couleurs, de
textures mais déploie sa
beauté nue & l'infini ».

The bottle has been design
by Arik Levy. It is made

of unprocessed glass
“that doesn't hide behind
colours or textures but
irraciated its naked beauty
indefinitely.

Cacharet,
Scarlett

Van Cleef
end Arpels,
Féerie



« Nous sommes
tous dotés de
: personna]itlés Iaux ® s
multi
Transmutation /ransmutation
of multi-dimension ¥
personalities”

Le consommateur n’est pas un &tre unique. Il dévoile des faceties différentes
de sa personnalité au rythme d’une journée fragmeniée: mére / pére de famille,
collégue de travail, amant(e) sensuel(lg)...

Le packaging refléte ces évolutions du style de vie. Il demande a étre découvert
sous plusieurs angles pour étre appréhendé complétement, et suggére qu'il y a
plus & voir que ce qui apparait au premier coup d’ceil.

Consumers are individuals with multiple aspecis. They reveal different facets
of their personalities throughout a fragmented day: mother / father, work colleague,
sensual lover...

Packaging reflects this lifestyle evolution. It needs to be discovered from several
angles before being fully understood and suggesting the appearance of a distinct
shape and feeling. It has to go beyond that first glance to participate in the emergence
of a different concept.

Jean-Paul Gaultier,

o Urban Decay,
Pocket Rocket :
Iimple
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°_Ean:iso Rodriguez, Essence
« un flacon miroir des sens »

« the bottle reflect senses =

t incolore dés diffusion.

@ Jean-Paul
Gauitier,

Comble des genres
Accentuating gender

Le masculin et le féminin sont poussés 3 leurs exirémes, les marques
exagérent leurs représentations respectives. L'univers de la beauté masculine se
matérialise par la violence et les pulsions primaires quand la beauté de la femme se
confine dans le raffinement de son boudoir, antre de séduction et de féminité.

Masculinity and femininity are taken to exiremes, with brands exaggerating
their respective portrayals. The world of male beauty is materialised by violence and
primary urges, while female beauly takes refuge in the refinement of the boudoir, a Offensit.

bower of seduction and femininity. Fragrance sport
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